Prof. Dr. Dr. h. c. Bodo Abel Publikationsliste

Biicher

Grundlagen der Erklarung in der Betriebswirtschaftslehre

Uberlegungen zu einer Kontroverse zwischen Konstruktivisten und Kritischen
Rationalisten,

Diss., Mannheim 1981

Wissenschaftstheoretische Grundfragen der Wirtschaftswissenschaften,
Verlag Vahlen, Minchen 1979, Herausgeber zusammen mit Prof. Dr. Hans Raffée
(auch in japanischer Sprache erschienen: im Zeimu-Keiri-Kyokai-Verlag, Tokio 1982)

Grundlagen der Erklarung menschlichen Handelns,
Verlag J. C. B. Mohr (Paul Siebeck), Tibingen 1983
(in der Reihe: "Die Einheit der Gesellschaftswissenschaften")

Management mit Vision und Verantwortung.
Eine Herausforderung an Wissenschaft und Praxis,

(Hrsg. zusammen mit Klaus-Peter Wiedmann und Wolfgang Fritz, Gabler-Verlag ,
Wiesbaden 2004

Aufsatze

Pladoyer fur eine aufklarungs- und gestaltungsorientierte Marketing-Wissen-
schafft,

in: Fischer-Winkelmann, W. F./ Rock, R. (Hrsg.), Marketing und Gesellschaft,
Gabler-Verlag, Wiesbaden 1977, S. 9 - 41

Betriebswirtschaftslehre und praktische Vernunft,

in: Steinmann, H. (Hrsg.), Betriebswirtschaftslehre als normative Handlungswissen-
schaft,

Gabler-Verlag, Wiesbaden 1978, S. 160 - 191



Prof. Dr. Dr. h. c. Bodo Abel Publikationsliste

Denken in theoretischen Modellen als Leitidee der Wirtschaftswissenschaften,

in: Raffée, H. / Abel, B. (Hrsg.), Wissenschaftstheoretische Grundfragen der Wirt-
schaftswissenschaften,

Verlag Vahlen, Minchen 1979, S. 138 -160

Kritischer Rationalismus und das Wertfreiheitsprinzip,

in: Raffée, H. / Abel, B. (Hrsg.), Wissenschaftstheoretische Grundfragen der Wirt-
schaftswissenschaften,

Verlag Vahlen, Miinchen 1979, S. 215 - 234

Aufgaben und aktuelle Tendenzen der Wissenschaftstheorie in den Wirtschafts-
wissenschaften (zusammen mit Prof. Dr. Hans Raffée)

in: Raffée, H. / Abel, B. (Hrsg.), Wissenschaftstheoretische Grundfragen der Wirt-
schaftswissenschaften,

Verlag Vahlen, Minchen 1979, S. 1 - 10

Machttheoretische Modelle und Individualismus als Ansatzpunkte der unterneh-
mensbezogenen Konfliktforschung,

in: Dlugos, G. (Hrsg.), Unternehmensbezogene Konfliktforschung,
C. E. Poeschel Verlag, Stuttgart 1979, S. 45 - 69

Sozio-Marketing
(zusammen mit Prof. Dr. Hans Raffée und Peter Wiedmann),

in: Irle, M. (Hrsg.), Handbuch der Psychologie, Band 12: Methoden und Anwendungen
in der Marktpsychologie,

Verlag Hogrefe, Gottingen 1983, S. 675 - 768

Ein eigenstandiges kulturwissenschaftliches Fachverstandnis in der Betriebswirt-
schaftslehre: MuB das sein?,

in: Fischer-Winkelmann, W. F. (Hrsg.), Paradigmawechsel in der Betriebswirtschaftsleh-
re?,

Verlag René F. Wilfer, Spardorf 1983, S. 3 - 30



Prof. Dr. Dr. h. c. Bodo Abel Publikationsliste

Funktionen der Wissenschaftstheorie in den Wirtschaftswissenschaften,
in: Hummel, T. R. (Hrsg.), Das Studium der Wirtschaftswissenschaften,
Campus Verlag, Frankfurt / New York 1984, S. 159 - 179

Gesellschaftlich Engagierte. Promotoren des Wandels, Kernzielgruppe des gesell-
schaftsbezogenen Marketing,

in: Meffert, H. / Wagner, H. (Hrsg.), Wertewandel und Konsumentenverhalten,

Arbeitspapier Nr. 20, Wissenschaftliche Gesellschaft fiir Marketing und Unternehmens-
fihrung e. V., Miinster 1984, S. 39 - 66

Konstruktivismus,
in: Dichtl, E. / Issing, O. (Hrsg.), Vahlens groBes Wirtschaftslexikon, Band 1,
Verlag C. H. Beck, Verlag Vahlen, Minchen, 1987, S. 1055 f.

Kulturwissenschaft,
in: Dichtl, E. / Issing, O. (Hrsg.), Vahlens groBes Wirtschaftslexikon, Band 1,
Verlag C. H. Beck, Verlag Vahlen, Minchen, 1987, S. 1116 f.

Transsubijektivitatsprinzip,
in: Dichtl, E. / Issing, O. (Hrsg.), Vahlens groBes Wirtschaftslexikon, Band 1,
Verlag C. H. Beck, Verlag Vahlen, Miinchen, 1987, S. 722 f.

Betriebswirtschaftslehre als eigenstandige Kulturwissenschaft?,

in: Kojima, S, Schanz, G. (Hrsg.) Wirtschaftswissenschaft und Kritischer Rationalismus.
Wissenschaftlicher Austausch zwischen Deutschland und Japan,

Tokio 1987, S. 52 - 68 (nur in japanischer Sprache erschienen)

Marketingethik - Ausgangspunkte, Hemmnisse und Folgerungen,
in: Die Betriebswirtschaft DBW, 48. Jahrgang 1988, S. 803 - 806

Ethik, Markt und Medien,
in: Silberer, G. / Specht, G. / Engelhardt, H. (Hrsg.), Marketing-Schnittstellen,
C. E. Poeschel Verlag, Stuttgart 1989, S. 69 - 83



Prof. Dr. Dr. h. c. Bodo Abel Publikationsliste

Dialog und Ethik - Eine nicht-dialogische Methode zur ethischen Beurteilung des
Dialogs,

in: Hansen, U. (Hrsg.), Marketing im gesellschaftlichen Dialog,
Campus Verlag, Frankfurt / New York 1996, S. 93 — 108

Grundlegende Herausforderungen im E-Branding,

in: Riekhof, H.-C.(Hrsg), E-branding-Strategien in der Praxis, Gabler Verlag, Wiesbaden
2001, S.31-55
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Mit Wolfgang Fritz und Irina O. Trushnikova: Linking Russia tot he World by
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