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Ildikd M ANDI-FAZEKAS

|. Die historische Entwicklung des Kaffeehauses und seine
gesellschaftliche Bedeutung®

Die Geschichte europaischer Kaffeehduser reicht bis in das Jahr
1647 zurick, asin Venedig am Markusplatz, in einer gesellschaftli-
chen Atmosphére der Weltoffenheit, das erste Kaffeehaus gedffnet
wurde. War dieses noch darauf begrenzt, Ort geselliger gesell schaftli-
cher Kontakte und der Organisation des Gliicksspiels zu sein, wurden
die Kaffeehauser mit ihrer Ausbreitung Gber den européischen Konti-
nent immer starker zu einem Ort der kommunikativen Auseinanderset-
zung mit politischen und gesellschaftlichen Tatbestdnden und darauf
bezogenen Entwurfen.

Das Kaffeehaus wurde, vor allem im Laufe des 19. Jahrhunderts,
zu einem gesellschaftlichen Ort, der nicht nur fir unterschiedliche ge-
sellschaftliche Gruppen zuganglich war, sondern in dem auch unter-
schiedliche soziale Aktivitéten, von der personlichen intimen Begeg-
nung bis hin zum politischen Diskurs, selbstverstandlich wurde. Es
entwickelte sich zu einer spezifischen Lebensform mit sozia typi-
schen Praktiken (vgl. dazu Reckwitz 2003: S. 289ff.) als selbstver-
stéandliche, nicht hinterfragte Form des wechselseitigen, nicht nur
kommunikativen Umgangs mit unterschiedlichen Bedirfnissen und
Interessen. Die Praktiken umfassten nicht nur ein implizites Wissen
dartiber, was man in einem Kaffeehaus eigentlich will, sondern auch

! Die Untersuchung wurde im Forschungsinstitut ’ Rehabilitations- und Praventi-
onsforschung (RPF)’ der Universitét Hamburg unter der Leitung von Prof. Dr.
P. Runde durchgefihrt.
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ein Wissen im Sinne eines Verstehens der Handlungen oder
symbolischen AuRerungen anderer im Sinne routinemaRiger
Zuschreibungen, die nicht unbedingt intersubjektive Verstandigung
und Kommunikation einschlief3en missen (vgl.ders.: S. 292), diese
aber auch ermdglichen und férdern. Das Kaffeehaus mit dieser
'genuin  offentlichen Wurzel’ (Schile 2003: S. 212) war €in
Kommunikations- und Erlebnisraum mit einem Vollzug von
Praktiken, die sowohl von der sozialen Umwelt als auch im Sinne des
Selbstverstehens der fraglichen Akteure as eine ’skillfull
performance’ interpretiert und verstanden wurde.

In der Form, dass das Kaffeehaus ein Ort der sozialen Durchmi-
schung und gleichzeitig ein soziales Zentrum war, ,,in dem das Bir-
gertum kommerziell wie kulturell neue Formen entwickelte” (vgl.
Schiile 2003: S. 220), hat sich das Kaffeehaus nur an wenigen gesell-
schaftlichen Orten international gerettet. Kriege und wirtschaftliche
Depressionen haben bis zur Mitte des 20. Jahrhunderts dabei einen
wesentlichen Anteil gehabt.

Der Verlust dieses spezifischen Lebenszusammenhangs ist auch
ein Verlust sozialer Praktiken, deren Kernbestand Haltungen und Ver-
haltensweisen der Offenheit, der wechselseitigen Akzeptanz und der
kommunikativen Verstdndigung war, soziale Praktiken, deren Bedeu-
tung im Rahmen globalisierter Lebenszusammenhéange heute von
grundlegender Bedeutung wéren.

Das K affeehaus war auch und gerade in Budapest Ende des 19. und
Anfang des 20. Jahrhunderts ein soziadles Zentrum, eine universelle
Statte der Begegnung, ein Ort an dem sich die Gleichzeitigkeit von
"Routiniertheit’ im Rahmen sozialer Praktiken und ' Unberechenbar-
keit’ angesichts komplexer, sich immer neu strukturierender Kontexte
entfalten und auf diese Weise ’ Offenheit fur kulturellen Wandel zum
Normalfall” werden konnte (Reckwitz 2003: 294). Auch Enthillungen,
Gesdllschafts- und Ideologiekritik spielten sich in Kaffeehausern ab.

In den Jahren nach 1945 erfolgte der radikalste Elitewechsel der
ungarischen Geschichte und dem neuen Regime graute es vor diesen
Orten der freien Meinungsaul3erung.

Das Kaffeehaus stand fir die 'burgerliche Kultur’, aber der sozia-
listische Mensch dulde nichts, was burgerlich sei, verkiindeten die
Machthaber und handelten danach. Die Kaffeehauser, die nach dem
Krieg noch lebensféhig waren, wurden schnell und grindlich
beseitigt.
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Die Verstaatlichung des Gastgewerbes begann am 21. Januar 1949.
Die damalige, weitgehend gleichgeschaltete Presse gab der ' gastwirt-
schaftsfeindlichen’ Propaganda breiten Raum, und der Verwaltungs-
apparat der Hauptstadt entzog den Kaffeehausbesitzern reihenweise
die Konzession. Es wurde zunéchst ein monolitisches, staatliches Un-
ternehmen aufgebaut, dann dessen kleinere Einheiten, wobei nur eine
Gattung richtig gefordert wurde, die sogenannten Volksbifetts und
Milchrestaurants, die angesichts der niedrigen Gehélter die Massen
befriedigen sollten.

Der Generation des Sozialismus wurde statt dem Kaffeehaus nur
die sozialistische Variante des Espresso zuteil. Der kleinere Verwand-
te der Kaffeehauser, die Espressos, waren in Budapest bereits vor dem
Zweiten Weltkrieg nach italienischem Muster aufgebaut worden. Im
Espresso gab es keine riesigen Fenster wie in den ehemaligen Kaffee-
héusern, keine riesigen Spiegel und auch keine Kristalleuchter ver-
stromten ihr luxuridses Licht. In den engen Espressos herrschte nur
schummriges Licht. Man konnte hier keine aufrihrerischen Blétter le-
sen, und Uberhaupt lagen hier keinerlei Zeitungen aus. Die Stiihle wa-
ren unbegquem, die winzigen, zur schépferischen Arbeit ungeeigneten
Tische standen dicht gedrangt. Es war keine einladende Umgebung.
Und trotzdem trafen sich die radikalen ungarischen Intellektuellen in
diesen verrauchten Pressos, tauschten ihre Untergrundzeitschriften aus
und schimpften Uber das Regime. Selbst die winzigen Tische konnten
zum konspirativen Ort des Informationsaustausches werden, obwohl
es in den kleinen Lokalen von Spitzeln wimmelte. Die Traditionalitét
und Bedeutung sozialer Praktiken in Verbindung mit sozialen Raumen
des Kaffeetrinkens wird durch diese Sachverhalte belegt. Immerhin
gab es im Jahr 1955, trotz des politischen Gegenwinds, in Budapest
noch ca. 300 Espressos, obwohl viele von ihnen, lediglich mit einer
Nummer versehen, |eise dahinvegetierten.

Die Zeit nach der politischen Wende ist in Budapest dadurch ge-
kennzeichnet, dass die Organisationsprinzipien und Vergesellschaf-
tungsformen privater Unternehmen aus kapitalistisch strukturierten
Gesellschaften massiv importiert wurden und Reste sozialer Praktiken
von Kaffeehdusern zerstorten. Ein wesentliches Merkmal dieser Ver-
gesellschaftungsformen im Hinblick auf Cafes, Bars, Kneipen etc.
war, dass es zu Formen 'der Genuflbeschleunigung' und der Be-
schleunigung der Begegnung gekommen ist. Das nahm mit dem
Tresen und der damit verbundenen  Erhdhung — der
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Durchlaufgeschwindigkeit der verkauften Produkte seinen Anfang
und hat heute die Form der Selbstbedienungs- bzw. Schnellrestaurants
(vgl. Schile 2003: 233). Das Kaffeehaus als stadtisches ’soziales
Zentrum’ in dem, vor alen in dessen Blitezeit, im 19. Jahrhundert ,, ...
das Burgertum kommerziell wie kulturell neue Formen entwickelte”
(ders.: 220), ist vor diesem Hintergrund nicht nur in Budapest,
sondern auch in den meisten europaischen Stédten in dieser Form
verschwunden. Der Begegnungs- und Experimentierraum Kaffeehaus,
die Lebensform Kaffeehaus mit dem sozialpraktischen Konnen der
Beteiligten, das Fremde zu thematisieren ohne es zu diskreditieren,
Meinungen auszutauschen und sich einzumischen, sich intensiv zu
informieren oder zu spielen und gleichzeitig zu konsumieren hat sich
auf den Konsum als organisierte und durchstrukturierte Form der
korperlichen Bedurfnisbefriedigung reduziert. Schloss das 'Koénnen’
in der Kaffeehauskultur die Fahigkeit und die Erwartung ein,
unterschiedliche Referenzsysteme in der Wahrnehmung von
unterschiedlich  strukturierten  Situationen zu  beriicksichtigen,
reduziert sich das Konnen im Rahmen des Konsumraums des
Schnellrestaurants auf die an vielen dhnlichen Orten praktizierten
standardisierten Formen des Anstehens, Bestellens und schnellen
Konsumierens. So gesehen zerstort auch das ' Schnellrestaurant’ als
Prototyp dieser Form des Konsums die sozialen Praktiken des aten
Kaffeehauses dauerhaft.

[1. McDonalds als Prototyp einer rationalisierten Ordnung

Die ganze Welt entwickelt sich wirtschaftlich, aber auch sozial und
kulturell mehr und mehr nach dem Vorbild von McDonalds. Diese
Grundthese der 'McDonaldization’ von Ritzer (2002), der diesen Be-
oriff préagte, stellt den McDonalds-Konzern mit seiner spezifischen
Firmenkultur als Symptom und Vorreiter einer globalen Rationalisie-
rung und Durchkapitalisierung wirtschaftlicher aber auch sozialer und
kultureller Beziehungen dar.

McDonalds ist heute ein globales Phdnomen. Obwohl sich Ritzer
(2002) zufolge nach wie vor die Hélfte aller McDonald-Restaurants
im Ursprungsland USA befinden (in den 80er Jahren waren es noch
75%), findet man auf dieser Erde nur wenige Lénder auf denen es
noch kein McDonalds gibt. Der Clown Ronald McDonad und der
goldene Doppelbogen gehdren zu den weltweit bekanntesten Symbo-
len und stehen wie keine anderen fur amerikanische Ess- und Wirt-
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schaftskultur (ders.: 9).

McDonald-Restaurants sind so weit verbreitet, dass man ihre im-
mer gleichen Burgerprodukte sogar zum Vergleich der weltweiten Ka-
ufkraft heranzieht: Anhand des’Big-Mac-Index’ (Vergleich der loka-
len Preise fUr einen Big Mac in Dollar) 183t sich darauf schlief3en, wie
hoch oder vergleichsweise niedrig die Lebenshaltungskosten in einem
bestimmten Land sind, und ob dessen Wahrung unter- oderr Uberbe-
wertet ist (vgl. ders. 2002: 11 ff.)%

Als Griinde fur den Erfolg von McDonalds fihrt Ritzer Effizienz,
Kakulierbarkeit, Vorhersagbarkeit und Kontrolle an. Ein Besuch bei
McDonalds sai die effizienteste Moglichkeit Hunger |oszuwerden und
Séttigung zu erreichen. ,, In a society where both parents are likely to
work or where a single parent is struggling to keep up, efficiently sa-
tisfying hunger is very attractive. In a society where people rush from
one spot to another, usually by car, the efficiency of afast-food meal,
perhaps even a drive- through meal, often proves impossible to resist”
(ders.: S. 16).

Der ganze Produktions- und Verkaufsprozefd sei sowohl fur die
Mitarbeiter als auch fur die Kunden von McDonalds nach strengen
und standardisierten Vorgaben mit dem Ziel grofdter Effizienz organi-
siert und soll schnellstmdglicher Versorgung mit Nahrung von héchst-
maoglicher Qualitdt zum kleinstméglichen Preis garantieren. Den Prei-
sen und Portionsgrofien bei McDonalds liegt ein leicht zu durchschau-
endes Baukastenprinzip zugrunde. Soll es das Spar-, das Superspar-
oder das Megaspar-Menti sein? ,, People can quantify these things and
feel that they are getting alot of food for what appears to be a nominal
sum of money” (ders.: S. 17). Die bendtigte Zeit, um zu McDonalds
zu fahren, die Nahrung zu bekommen, sie zu essen und wieder nach
Hause zu gelangen, sei fur die Kunden gut kalkulierbar, was millio-
nenfach zu dem — richtigen oder falschen — Schiul? fihre, dal3 ein Trip
zu McDonalds weniger zeitaufwendig ist a's zu Hause eine Mahl zeit
zuzubereiten (das Prinzip der Kalkulierbarkeit).

» The Egg McMuffin in New York will be, for al intents and pur-
poses, identical to those in Chicago and Los Angeles. All those eaten
next week or next year will be identical to those eaten today. (...)
People know that the next Egg McMuffin they eat will not be awful,

2Vgl. dazu die Népszabadsag 03. 04. 2001 (siehe Anhang)
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athough it will not be exceptionally delicious, either” (ders.: S. 17 ).
Bel McDonads sel auch das Sagen und Tun der Mitarbeiter (bis hin
zur genauen Wortwahl) leicht voraussagbar, da es fur praktisch alle
Situationen vorgeschriebene Handlungsskripte gebe, denen die Kun-
den ihr eigenes Verhalten leicht anpassen kénnen. Die Anziehungs-
kraft von McDonalds ergebe sich also auch daraus, dal3 die Kunden
rund um die Welt keine Uberraschungen erleben und sich dort — etwa
im Gegensatz zur jeweils landesspezifischen Gastronomie — in die Si-
cherheit des “da weil3 man was man hat* wiegen konnten. Diesist in-
sofern bemerkenswert, als McDonalds das Produkt einer Kultur ist,
die den Individualismus Uber alles stellt.

Bel McDonads ist alles moglichst auf gute Kontrollierbarkeit hin
ausgerichtet. Das begrenzte Sortiment mit wenigen Optionen und die
nicht gerade bequemen Sitze sorgen dafur, dal3 die Kunden tun, was
das Management sich von ihnen wiinscht: Schnell bestellen, schnell
essen, schnell wieder gehen. Die Mitarbeiter sind noch stérker betrof-
fen: Sie werden trainiert, die stets gleichen Handgriffe in der genau
vorgeschriebenen Weise zu machen, und sie werden dabei von In-
spektoren und Managern kontrolliert. Zusétzlich sind sie fest in tech-
nische Ablaufe eingebunden (,,... the softdrink dispenser that shuts it-
self off when the glass is full, the French fry maschine that rings and
lifts the basket out of the oil when the fries are crisp, the pre-
programmed cash register that eliminates the need for the cashier to
calculate prices and amounts...”), die darauf abzielten den Unsicher-
heitsfaktor Mensch so weit wie mdglich auszuschalten (,...a slow
worker can make the preparation and delivery of a Big Mac
inefficient. A worker who refuses to follow the rules might leave the
pickles or special souce off a hamburger, thereby making for
unpredictability. And distcracted workers can put too few friesin the
box, making an order of large fries seem skimpy.”) (ders.: S: 18)

Effizienz, Kakulierbarkeit, Vorhersagbarkeit und Kontrolle, dies
sind nach Ritzer die Dimensionen der McDonaldization. Sie sind die
Grundlage des weltweiten Erfolgs und werden zum Vorbild und Maliz-
stab anderer Unternehmen in unterschiedlichen Branchen. Ritzer
nennt eine ganze Reihe von Unternehmen und Branchen, die
McDonalds hierbei teils sehr erfolgreich nacheiferten und sich
McDonaldisiert hétten: Neben der direkten Fast-Food-Konkurenz
auch die klassische Gastronomie, sowie zum Beispiel Ketten wie
'Blockbuster’, ' The Body Shop’, 'Wal-Mart’ und so weiter. Auch im
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Dienstleistungsbereich wie Banken, Reisebiiros etc. sind Tendenzen
der McDonadisierung untbersehbar. Sogar das Gesundheitswesen
passt sich in den USA nach Auffassung von Morone (1996) dieser
Tendenz an ('McDoctor’, "McDentist’).

Wirft man vor diesem Hintergrund einen Blick auf das Stadtbild
von Budapest und betrachtet die Standorte der friihen Kaffeehduser
unter dem Gesichtspunkt ihrer aktuellen Nutzung, dann scheint es, als
konnte man die McDonaldisierung oder anders formuliert, den Verlust
soziaer Praktiken im Sinne der Begegnung und des Experimentierens
auch bildlich dokumentieren und nachvollziehen.

[11. McDonaldization in Budapest

Das K affeehaus, ein uierseller Ort der Begng
Das Kaffeehaus war irgendwann ein Gemenschaftsort, ene
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universelle Stétte der Begegnung, es wollte das zweite Zuhause, das
Arbeitszimmer der Géste sein, und kein Geschéftsraum fur den
schnellen Konsum.

Das Publikum rekrutierte sich vor allem aus der burgerlichen
Mittelschicht, deren Bedarf an Kommunikation und soziaen
Kontakten die finanzielle Basis der Kaffeehduser war. Wir notieren
zwar die Namen von grof3en Kinstlern, doch die Stammgéste der
meisten Kaffeehduser waren nattrlich nicht nur die schopferischen
Intellektuellen. In Budapest gab es friiher fast 500 K affeehduser.

Es waren im Grunde demokra-
tisch strukturierte, durch Offenheit
bestimmte Felder sozialer Prakti-
ken, in denen Menschen unter-
schiedlicher Herkunft handelten.

Im Kaffeehaus war ales da, um
sich wohl zu fuhlen, auch wenn man
dort mehrere Stunden verbrachte.

Zur Information gab es dort eine
grofe Anzahl von Zeitungen, es
herrschte eine schopferische At-
mosphére, es gab politische De-
batten, dazu exzellenten Kaffee (das
angenehm

. richtung, grof3ziigigen Komfort und
nicht zuletzt das Spiel (Billard, Kar-

. ten, Schach), as Entspannung, oft

sogar Narkotikum fir die Seele.
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Die Fastfood-Dominanz

An den pulsierendsten Punkten der
Stadt finden wir Uberal die Filiaen der
multinationalen Fastfood-Ketten, oft ge-
rade an der Stelle von ehemaligen
Kaffeehdusern. Mit ihren leicht identifi-
zierbaren Farben und Logos renovieren
sie die stark verwahrlosten Hauser, aber

nur bis zur Hohe der Geschaftsraume.
Der Anblick dieser Hauser ist er-

1 schitternd:  Trotz stark  brockelnden,

léngst grau gewordenen Putzes, strahlen
sie immer noch Wirde und Patina aus,
aber am Erdgeschoss sind sie durch das
grelle, schreiende Gelb und Rot der
Fastfood-K ette regelrecht verschandelt.
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1. Das Savoy
Der achteckige Oktogon-Platz gilt

.| dapest. Friher war er nicht nur en
| Verkehrsknotenpunkt, sondern auch
ein Ort der Begegnungen fur Intellektu-
dle.

Das Kaffeehaus Savoy, 1889 erdffnet, wurde bald zum Stamm-
kaffeehaus von Budapester Birgern, Kinstern und Schriftstellern.
Hier unterstiitzte der Ober nach seinen Mdglichkeiten die zeitgentssi-
sche Kunst: Er gewéhrte den Kulturschaffenden grof3ziigig Kredit bis
zu zwel Wochen. Im Sozialismus fungierte das Savoy al's gastronomi-
scher Komplex, und die Betriebsleitung hatte von dem (inzwischen
weltberlihmten) Maler Lészl6 Lakner ein Wandgemélde anfertigen
lassen, das die Hauptstadt der Zukunft etwas utopisch darstellte. Doch
die damaige Kommunaverwatung (Bezirksrat) lie3 das Werk
schleunigst Gbermalen.

Im Juli 1991 wurde an der Stelle des Savoy das erste ungarische
Fastfood-Restaurant der amerikanischen Burger-King-Kette ertffnet.
Die Betreiber horten zunéchst auf die Kunsthistoriker und lief3en das
Lakner-Gemélde restaurieren, und so konnten die Schnellkost-
Freunde nebenbei auch gehobene Asthetik konsumieren. Dies wérte
jedoch nur kurz und das Werk wurde dieses Ma mit Orangenfarbe
Ubermalt und ein von innen beleuchtetes riesiges Bild ener
amerikanischen Stadt daraufgesetzt. Die Stupiditét begeht eben nicht
nur im Sozialismus Barbarismen.
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2. Das Abbazia

Dem Savoy gegeniber stand
seit 1888 eines der grofden und
luxuriosesten Kaffeehduser der
Stadt, das Abbazia. Es wurde von
Politikern, Journalisten, Schriftstel-
lern und Kinstlern frequentiert und
avancierte bald nach seiner Er-
offnung zu einem der beliebtesten
Kaffeehduser der Budapester Biir-
ger.
Nach der Verstaatlichung wurde
das Abbazia zum Schnell-Restau-
rant umfunktioniert. Endguiltig zer-
stort wurde der schéne Innenraum
Anfang der 90-er Jahre, als die Ke-
reskedelmi Bank (Handelsbank) mit
ihrer sterilen, grauen Eintonigkeit in
die R&umlichkeiten einzog.
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et

An der ander

desrichtete sich ein multinationale
US-Unternehmen der Hamburger-

en Ecke des Gebau-

Konsumenten mit seiner kiinst-

lichen Glitzerwelt ein.
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3. DasEMKE

An ener der architektonisch
ebenfals sehenswirdigen Kreuzungen
des Grofen Rings (Nagykorut) befand
sich seit 1895 das K affeehaus EMKE.

Seine Glanzzeit hatte das EMKE
um die Jahre 1910 bis 1920, als ihm
gegenlber noch das Gebaude des Nati-
onaltheaters stand (1964 wegen des
Baus der Metro abgerissen), dessen be-
ruhmte Schauspieler im EMKE ihr
"Wohnzimmer’ hatten. Die Wohnung
der berihmtesten unter ihnen, Lujza
Blaha, befand sich tatschlich im
Stockwerk Uber dem Kaffeehaus. Das
EMKE verfugte auch Uber eine um-
fangreiche Leihbibliothek, deren Inte-
rieur von bedeutenden Innenarchi-
tekten und Kunsthandwerkern der Zeit
im Art Deco-Stil errichtet wurde.

Es wurde unzahlige Male umgebaut,
aber sein Name EMKE (Abkurzung von
'Siebenburgener Ungarischer Kultur-
verein’) wurde erst vor zehn Jahren ge-
andert im Zeichen der Globalisierung
und schlifflich in Chicago sor6zé (Chi-
cago Biergarten) umgetauft, seiner jet-
zigen Funktion entsprechend. Aller-
dings wurde unter dem Druck der irri-
tierten Offentlichnkeit EMKE wieder
hinzugeflgt.
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4. Das Simplon

Hier auf dem Bild steht noch das
. Nationaltheater und hinter dem rech-
ten Fllgel ist die Ecke des Kaffeeha
uses Simplon zu sehen, das seit 1900
#% die Zuschauer des Theaters, die
% Schauspieler vor und nach den Vor-
stellungen, sowie Schriftsteller und
Journalisten aus den nahen Redaktio-
nen bewirtete. Es war mit gutem Ge-
schmack eingerichtet, mit einfachen
' Thonet-Stuihlen, Spiegeln, Zentralhei-
S zung, Liftungsanlage, also mit allem
| Komfort, ein Ort fur Gespréche, Dis-

' kussionen und Arbeit gleichermalien.

3

A - L
1946 wurde es von Simplon in Simpla (etwa in der Bedeutung ’ein-
fach’ "bescheiden’) umgetauft (Simpla war auch die Bezeichnung da-
mals in Ungarn fir eine kleine Portion vom Espresso-Kaffee) und
gleichzeitig vom Kaffeehaus zum Café umfunktionier.1967 wurde es
zum Selbstbedienungsrestaurant und 1992 hielt hier McDonald' s mit
seiner uniformierten Einrichtung Einzug.
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5. Das Belvéros Kavéhaz
(Innenstadt-K affee)

Im Herzen von Budapest, bel

.| der Auffahrt zur Elisabeth-Bri-
i cke (Erzsébet hid) stehen zwei
Zwillingspalaste. Im stdlichen
Palast wurde 1901 das Belvéros
Kavéhaz ertffnet, mit luxuridser,
den hochsten Anspriichen Rech-
nung tragender Einrichtung.

Das Haus wurde in drei Gene-
rationen von der Familie Rénai
auf hohem fachlichem Niveau
gefuhrt und erfreute sich grofdter
Anerkennung bis in die 60-er

; =2 : Jahre. In dieser Zeit trafen sich
hier debutlerende Schrlftsteller und Kinstler (der 'City Kreis') mit
entsprechend bescheidenen finanziellen Mitteln, um Uber Literatur,
Malerel und Film zu reden und zu debattieren.

Doch das Kaffeehaus mutierte in den darauf folgenden Jahren
zum Schnellrestaurant, fir Begegnungen und Gesprache vollkom-
men ungeeignet.

Ab Herbst 1990 richtete ein deutscher Geschaftsmann unter dem
Namen ’'Casino Imperial’ ein Spielkasino im ehemaligen Kaffeehaus
ein, wo man auch mit auslandischen Wahrungen spielen konnte. Wie
das in Konkurs gegangene Unternehmen zeigt, war das Zielpublikum
gewiss nicht das Budapester Burgertum.
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6. Der Westbahnhof

: Der pulsierendste Punkt in Bu-
< dapest ist der Platz, wo der West-
, bahnhof steht. Das in der zweiten
Halfte des 19. Jahrhunderts ange-
fertigte verglaste Stahlgerist erin-
nert vor allem an filigrane engli-
sche Wintergarten. Der Entwurf
stammt aus der Pariser Eiffel-Ma-
nufaktur, und auch ein Grof¥eil des
Stahlgertistes wurde in Paris ge-
gossen. Die dicht verglaste
Fassade mit Sdulen aus Gul3eisen
wird von einem eklektischen Ge-
baude mit Tlrmen umgeben.

Das wertvolle Denkmal wurde
wunderbar restauriert und funktio-
niert einwandfre als Bahnhof,
doch auch der Westbahnhof wur-
de von der Globalisierung eingeholt. In einem seiner Fllgel, wo friher
das ehemalige Restaurant und Kaffeehaus betrieben wurde, machte
sich McDonald's breit, hinter dem anderen wurde das grofdte Einka-
ufszentrum der Hauptstadt errichtet.
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7. Das Bucsinszky

An einem sehr verkehrsreichen
Punkt des Grofen Rings wurde
im Sommer 1932 das Kaffeehaus
Bucsinszky erdffnet. Das sehr

. moderne, modische Kaffeehaus
L mit Bambusmobeln galt as sehr

beliebter Ort, an dem sich die Bu-

" dapester sowie Schauspieler,

Schriftsteller und Dichter gerne in
Lektlre vertieften, weil es dort al-
lerlei Zeitungen gab, sowohl in-
|andische al's auch aud andische.
Die Gaste aus der schreiben-
den Zunft bekamen das Frihstiick
mit Preisnachlass und die Stamm-
gaste durften umsonst Sodawasser

d§ trinken. Kein Wunder, dass das

Kaffeehaus fur manchen regel-

recht zum Arbeitsplatz und natir-

lich zum zweiten Zuhause wurde.
Gegenwartig befindet sich dort

] die ungarische Entsprechung von

"Budni’ (Budnikowski), eine Fili-
ale der Drogeriekette ' Azar'.
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8. Das K affechaus’Balaton’

i Ein faszinierendes eklektisches
||~ Kaffeehaus muss das 'Balaton’ ge-
| wesensain.

Die Wénde wurden von bunten

Bildern aus Keramik geziert, der
Saal von bunten L Ustern beleuchtet,
auf vergilbten Fotos kann man ein
ebenso buntes Ensemble von riesi-
2 gen Sdulen aus Gestalten und ver-
¥ schnorkelten Spiegeln bewundern.
Die Jahrzehnte erbarmungsloser
Sanierungen und Ausmusterungen
liefen der Gegenwart nur die kah-
len Wande Ubrig.
Das Balaton wurde einmal ,die
! politische Hexenkiiche Ungarns’
F genannt, weil an seinen Tischen
- Politiker, Staatsméanner und Journa-
listen debattierten. Doch es wurde
auch gerne von Schriftstellern be-
sucht, nach Mitternacht wurde es
namlich stiller, da konnte man in Ruhe arbeiten.

1949 schloss das Kaffeehaus seine Pforten, es wurde ein Textilge-
schéft daraus; nebenan etablierte sich ein Schnellbiffet mit riesiger
Reklameleuchtwand fur Pepsi Cola. Dieses bestimmt das Straf3enbild
auch heute. Nur an der Stelle des ehemaligen Kurzwarengeschéftes
bietet jetzt das Haus des Ungarischen Schnapses (Magyar Palinka H&
za) sein buntes Sortiment feil, wenigstens etwas, das man friher auch
in den Kaffeehdusern bekommen konnte.
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9. DasAstoria

Eine der wichtigen Kreuzungen
des Kleinen Rings (Kiskordt) tragt
den Namen Astoria. Namensgeber
ist das in den Jahren 1912-1914 er-
baute Hotel Astoria an der westi-
chen Ecke der Kreuzung.

Friher, seit 1824, stand dort das
Kaffeehaus und Restaurant Zrinyi
mit bunter Gésteschar (der in der
N&he wohnende Dichter Sandor Pe-
tofi guckte dort sicherlich auch mal
rein).

Im heutigen Astoria hat immer
. noch ein Kaffeehaus mit viel Patina
Platz.

Im Erdgeschoss wurde in den
60-er Jahren das erste ungarische
Grillrestaurant eroffnet, an dessen
Platz sich heute eine Filiale von
McDonald’ s befindet.
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10. Das Szikszay

An ener anderen Ecke der
Kreuzung Astoria stand das 1875

= erdffnete Schauspieler-
MUl Kaffeehaus und  Restaurant
A Szikszay.

Das nach seinem Inhaber be-
nannte Kaffeehaus war seinerzeit
auRerst angesehen, denn neben
den prominenten Schauspielern
desin der Nahe befindlichen Nati-
onaltheaters war es auch ein Lieb-
lingskaffeehaus von berihmten
Schriftstellern und Musikern, wie
zum Beispiel Béla Bartok und
Zoltan Kodaly.

Der Gebaudekomplex wurde
= 1908 abgerissen. An seiner Stelle
steht heute der banale Bau des
4 Business Centers mit einem Res-
taurant der Kette Burger King im
Erdgeschoss.
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11. Das Pannonia

An der anderen Seite des
Business Centers versteckt sich
ein heruntergekommenes Gebau-
de im romantischen Stil, ein ehe-
maliges Hotel, in dessen Erdge-
schoss das Kaffeehaus Pannonia
Platz fand.

Das Publikum setzte sich aus
den Schauspielern des National-
theaters, Malern, Bildhauern, Ar-
tisten und Handlern und sogar aus
Politikern zusammen.

Nach dem Krieg wurde das
Gebaude Eigentum der Universi-
tét, die es zuerst als Studenten-
heim benutzte, spater kamen eini-
ge Fachbereiche dahin.

Im Erdgeschoss des heute ver-
wahrlosten Baus wurde unléngst
ein Gyros-Schnellimbiss betrieben.
Nun hat das deutsche Laribross-
Corvin Centrum das Gebaude ge-
kauft und will dort ein Viersterne
Art Hotel errichten.
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12. Das Valéria

Das Kaffeehaus Vaé&ria wurde
Ende des 19. Jahrhunderts eroff-
net. Seine ruhige Atmosphéare bot
sich hervorragend fur schopferi-
sche Arbeit an, zahlreiche Schrift-
gdler nannten es ihr Stamm-
kaffeehaus.

Jetzt bietet dort ein Reisebiiro
seine Pauschalreisen an.

13. Das Baross

Das K affeehaus Baross war das
i Kaffeehaus der Blrger. Es nahm
1890 seinen Betrieb auf und
behauptete in seiner Werbung, das
'solideste’  Kaffeehaus zu sein.
Doch bald mutierte es zum litera-
~ rischen Kaffeehaus, wo sich die
wichtigsten Schriftsteller die Klin-
ke gaben.
4 In seinem Hauptfligel residiert
heute ein Reisebiro und auf der
Ringseite ein Spielkasino.

AN

W A
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Das Central K affeechaus, eine
Renaissance?

Das Centra Kaffeehaus stand
1887 wahrhaftig an zentraler Stelle,
umgeben von kulturellen Institutio-
nen, Zeitungsredaktionen und Dru-
ckereien.

Charakteristisch war fur das
Central ein prickelndes intellektuel -
les Leben, da es neben den Buda
pester Burgern ja auch das Stamm-
kaffeehaus von Wissenschaftlern
und Kinstlern war.

Nach lange wéahrendem Schein-
tod (zuletzt wurde hier ein Spielkasi-

.~ no betrieben) erdffnete im Jahr 2000

das Central seine Pforten wieder in
der Hoffnung, die Funktion zu erfil-
len, die von den Budapester Biirgern
und Kunstlern vielleicht auch heute
noch erwartet wird. Doch natirlich
ist dieses Central bei weitem nicht
jenes Central von damals. Es bietet
eine angenehme, kultivierte und nos-
talgische Kulisse zum Kaffeetrinken
und Plaudern, doch von dem ehema-
ligen  Wissenskult und dem
avantgardistischen Treiben findet
man hier keine Spur mehr.

Trotzdem ist das wieder herges-

— tellte Central die erste Station einer

positiven Entwicklung.
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Natlrlich kann man heute in
Budapest an unzahligen Orten
guten und schlechten Kaffee
trinken. Die Lokalitéten schie-
Ren wie Pilze aus dem Boden,
aber das sind keine Kaffeehauser.
Nur Cafés. Das 'presszd’ und die
Konditoree sind es ebenfals

AT R SSEE®  nicht, sie sind eine andere Gat-

Das Kaffeehaus Magyar Vilag... tung und erflllen eine andere
W | L & = 0 mg om Funktion.

' In einem Teil der neuen Ca-

fés kann man allerdings erfreuli-
cherweise wieder Zeitung lesen.
Im Durchschnitt liegen vier bis
funf verschiedene Ta
geszeitungen aus, darunter eine
bis zwel auslandische. Und im
Kaffeehaus Eckermann, das in
Symbiose mit dem Goethe-
Ingtitut betrieben wird, findet
man sogar 50 bis 60 verschie-
dene Blétter.

Budapest wurde um die vor-
letzte Jahrhundertwende die
Hauptstadt der Kaffeehduser ge-
nannt. Heute ist man noch weit
davon entfernt, doch der erste
Schritt ist getan worden. Die
Wiederbelebung der toten Be-
gegnungsstétte konnte die néchs-
te Stufe sein.
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V. Gibt eseine Zukunft der K affeehauser?

Die Stadt hat mit der Verénderung der zentralen Orte ihr spezifi-
sches Gesicht verloren, damit verbunden, auch elementare Bestand-
teile von Offentlichkeit. Die mit Erfahrung und Praferenzen ausge-
statteten Besucher von Kaffeehausern, die im Rahmen eingelibter so-
zialer Praktiken den politischen und kulturellen Besonderheiten fur
kommunikativen Ausdruck gaben und fir eine situative Kommunika-
tionsvielfalt sorgten, werden ersetzt durch Konsumenten, die in weni-
gen, schematisch vorstrukturierten Situationen partielle Einzelinteres-
sen verfolgen, und dies im Rahmen eines Minimums an Kommunika-
tion. Das Soziale reduziert sich auf ein standardisiertes routiniertes
praktisches Konnen, das, gelibt, an vielen anderen Stellen reproduziert
werden kann. Die routinisierten, gleichférmigen Praktiken sind Aus-
druck von Selbstverstdndnissen, die an eine arbeitsteilige, standardi-
sierte, kommunikationsarme Wirklichkeit gebunden sind. Sie sind Be-
standteil eines auf die Frage des effizienten Umgangs mit knappen
Ressourcen wie Zeit und Geld begrenzten Menschenbildes. Diese ver-
kirzten sozialen Praktiken werden auch zu konstitutiven Bestandteilen
eines in starkem Mal3e effizienzorientierten Subjektverstandnisses.
Diesist um so problematischer, als viele moderne Autoren davon aus-
gehen, dal? sich die Menschen heute zunehmend, vor allem durch in-
terkulturelle Verschiebungen, in Situationen kultureller Unterbe-
stimmtheit und kultureller Interferenzen bewegen, mithin auf Erfah-
rungs- und Ubungsraume mit situativen Beziigen auf unterschiedliche
Referenzsysteme angewiesen sind (vgl. Reckwitz 2000).

McDonadisierte Lebensraume schaffen dafir keine Vorausset-
zungen, sind jedoch durch ihr hohes Mal3 an Vorstrukturierung auch
eine bedeutsame Entlastung fir Menschen, die unter den Bedingungen
kultureller Unterbestimmtheit oder auch kultureller Interferenzen in-
teragieren miissen. Die Frage bleibt jedoch, an welchen Orten von Of-
fentlichkeit oder gegebenenfalls in welchen dafir herausgebildeten
Sozialsystemen die sozialen Praktiken als Konnen eingelibt werden,
die fur Situationen kultureller Unterbestimmtheit oder kultureller In-
terferenz typisch sind. Situationen kultureller Unterbestimmtheit und
kultureller Interferenzen bedeuten, dass im ersten Fall keine der be-
kannten kulturellen Schemata auf die jeweilige Situation anwendbar
sind und im letzteren Fall durch die Uberlagerung unterschiedlicher
Bezugssysteme, gleich mehrere kulturelle Schemata Anwendung
finden kénnen und damit produktive Gestaltung und Interpretation der
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Situation von den Menschen verlangt werden.

Die Kaffeehduser des 19. Jahrhunderts und zum Teil auch des 20.
Jahrhunderts, die in einer Zeit des sozialen Wandels ihre Blte hatten,
wéren auch fur Umbruchzeiten, wie wir sie heute im Rahmen einer
globalisierten Welt erleben, von grof3em Nutzen fir die Menschen,
weil die interpretative Offenheit vieler Situationen in diesen Kaffee-
héusern die produktive Selbst- und Situationsgestaltung zu einer sozi-
alpraktisch gelibten Fahigkeit machen konnte, da diese in eine traditi-
onale Struktur sozialer Praktiken mit vielen Routinen eingebettet war.

Die in vielen gesellschaftlichen Bereichen heute wachsende Offen-
heit von Situationen fir strategisches Handeln, eingebettet in frames,
kulturelle Rahmungen von Situationen ohne explizite Festlegung von
Handlungsskripten, setzen die produktive Kompetenz auch als einge-
Ubte soziale Praktiken der Betelligten voraus. Ein guter Rahmen daf Ur
war ein hohes MaR3 an Offentlichkeit und die Kreuzung unterschiedli-
cher soziader Kreise mit den dazu gehérigen Praktiken in den alten
Kaffeehausern. Standardisierte, nach dem Prinzip von McDonalds
strukturierte Situationen sind mit Sicherheit dafir keine guten Voraus-
setzungen.

McDonaldization heifdt Verlust *sozialer Praktiken’ im Sinne des
Aushaltenkdnnens Anderer und anderer Meinungen, der zweckfreien
Kommunikation etc. Die Kompetenz des Konnens und des impliziten
Wissens von Regeln, soziale Ungleichheit und Unterschiedlichkeit
nicht zum Ausschluf¥kriterium zu machen, wird in der McDonaldisier-
ten Welt nicht mehr ausgepragt, da die Kontaktzeit und die Kontakt-
dichte minimiert und vorstrukturiert sind. Das Kontextwissen
reduziert sich auf grundlegende, immer wiederkehrende Schemata und
die situative Irritation auch im Sinne einer reflexiven Anpassung an
besondere situative Bedingungen geht gegen Null. Die
Kommunikation kann sich auf einige wenige Schlisselbegriffe
reduzieren.

Sind diese vereinfachten Formen soziaer Praktiken Ausdruck einer
mentalen und korperlichen Entlastung in einer sonst durch Interpreta-
tionsvielfalt ausgezeichneten Welt? Muf3 man nicht befurchten, daf3
Innovation und Entwurf neuer sozialer Praktiken auch im Sinne einer
produktiven Verarbeitung von Situationen kultureller Unterbestimmt-
heit und kultureller Interferenz mif3dingen, wenn es keine soziokultu-
rellen Netze von Situationen gibt, in denen sie praktiziert und reflek-
tiert werden? Haben sich die Formen offentlichen Lebens so weit ver-
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andert, dass in Zukunft innovative Handlungsentwirfe nur noch an
dafir ausdifferenzierten Orten, wie zum Beispiel speziellen Unter-
richtsstunden in der Schule, gedacht, aber nicht mehr in Form
eingelibter sozialer Praktiken gelebt werden?

Auch wenn der Blick auf Kaffeehauser nur einen fragmentarischen
Ausschnitt der Beschreibung sozialer Praktiken ermoglicht, sind die
mit der McDonaldization sichtbaren Verénderung nicht nur
rdumlicher und  wirtschaftlicher  Natur, sondern  spiegeln
Veranderungen sozialer Praktiken wider, die auch zu Verlusten im
Sinne von kreativer Produktivitdt und damit auch zu einem Verlust
von Stadtidentitét (Stadt as Ausdruck von alltagspraktischen
L ebensformen) fuhren kénnen oder werden.

Das stadtische Leben wird deutlich privatisiert und die Auseinan-
dersetzung mit Menschen Uber erwiinschte oder unerwiinschte Formen
des soziale Zusammenlebens hat sich in starkem Mal3e reduziert und
wird heute in starkem Mal3e Uber die Medien strukturiert. Zunehmend
standardisierte Situationen vereinfachen das Leben, reduzieren Komp-
lexitét, fihren aber zu Begegnungs- und Kommunikationse nschran-
kungen bis hin zum Verlust von sozialen Praktiken, in denen im Rah-
men alltaglicher Routinen der kultrelle Wandel selbstversténdlich ist.
»Urbanitdt als Lebensform setzt den Umgang mit Fremden, mit Viel-
seitigkeit, mit Komplexitét voraus’ aber die Fragen sind, ob die heute
verbreitete Homogenitét sozialer Begegnungsréaume stattdessen stan-
dig kulturelle Uniformitét schafft (Schile 2003: 395 ) und dies Dis-
tanz, Ausschliel3ung und nicht ausgetragene Konflikte zwischen Men-
schen mit unterschiedliche kulturellen Einbindungen fordert. Das Kaf-
feehaus war und ist kein gesellschaftliches Modell offener Gesell-
schaften, aber die an vielen Orten historisch dort Ublichen sozialen
Praktiken bieten eine daflr interessante Perspektive.
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Anhang:
Népszabadsag 03. 04. 2001
Brattd/Nott e | Brutt/Wetts oy Brutt/Notts bér| BruttéNetté bée Moy porset haldekgucnl ogy
UsD/bra Budapest=d | hamburgendrt | kghesybedet] g rizsént D/ éen Budapest=1 | Mambergerérl | kg kempbnirt | hgrizsért

Amsatendom | 127 | 87 | 98| 94 18 10 10 | Londan 128 | 98 | 99| 108 18 6 ]
Athén 63| 49 | 49| 83 20 10 22 | Maddd 74| 61 | 57| 66 2 9 9
Banghok 21| 20 | 18] 24 3 23 14| Medea Clty 21| 18 | 16| 21 66 [ 75
Barcelona 75| 62 | 58| 67 20 g 9| Midnd 93 | 62 | 72| 67 21 2 n
Bécs 127 90 98] o7 16 13 11 | Montreal 150 | 67 |16 | 105 0 12 9
Berdin Wy | 86 [108] 93 i 10 11 | Moszhm 11|09 [ 08| 08 7 25 152
Bombay 10| 08 | 08] 09 105 1] 73| New York 200 [143 | 154 | 154 12 15 9
Brisszsl w1 79 [we] 85 il 13 17| Pézs 1485 | 88| 92 19 [T 20
Budapest 1308 | 0] 10 ] F 42 |Rodedansio | 34 | 29 | 27 | 32 5 52 3
BuenosAlres | 64 | 53 | 49| 51 2 23 72| Sidney 02| 78 | 78| 84 13 13 7
Dublin 16| 89 | 89 96 16 8 18 |Stockhoim | 130 | 88 | 100 | 95 19 18 3
Helsinkl 109 76 | 84| 82 %5 28 26 | S0l 87|65 | 67| 10 25 5 7
Isztambul 37| 28 | 28] 30 52 13 31| Tekhw 88 | 67 | 68| 12 42 16 13
Jakarts 08| 07 [ 08| 08 146 85 28 | Tokd 218 | 178 [ 168 | 19,2 9 14 15

184 |02 |42 110 19 12 1 |vamd 22 | 14 | 1] 15 54 2 E5]
Usszabon 54 43 | 42| 46 2 15 13 Forrds: Union Bank of Switzeriand

Das zeitgentssische Bildmaterial ist aus dem Besitz der Févaros Szabd
Ervin Kényvtar (Hauptstadtische Ervin Szabd Bibliothek), des Pet6fi Irodalmi
Muzeum (Literarisches Museum Petéfi) sowie des Kiscelli MUzeum (Museum
von Kiscell). Die neuen Aufnahmen sind von I1diké Méandi-Fazekas.
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